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对市场营销的理解
   市场营销学是一门建立在经济科学,行为科学和现代管理理论基础上得应用科学。他研究以满足市场需求为中心的企业营销活动过程及其规律性，具有全程性，综合性，实践性的特点。是通过创造和交换产品及价值，从而是个人或群体欲望和需求的社会过程和管理过程。从微观角度看，市场营销是联结社会需求与企业反应的中间环节，是企业用来把消费者需求和市场机会变成有利可图的公司机会的一种行之有效的方法，亦是企业战胜竞争者、谋求发展的重要方法。

   它有下列要点：

市场营销的最终目标是“使个人或群体满足欲望和需要”。 

“交换”是市场营销的核心。交换过程是一个主动，积极寻找机会满足双方需要和欲望的社会过程和管理过程。

交换过程能否顺利进行，取决于营销者创造的产品和价值满足顾客需求的程度以及对交换过程管理的水平。 

对于市场营销他不等同于推销，推销仅仅是市场营销的内容之一。某些推销工作总是需要的，而营销的目的就是要使推销成为多余，营销的目的在于深刻地认识和了解顾客，从而使产品或服务完全地适合它的需要而形成产品自我销售，理想的营销会产生一个己经准备来购买的顾客，剩下的事就是如何便于顾客得到产品或服务。在我看来，营销工作早在产品制成之前就开始了。要想经营一个企业首先就要就要调查市场。而营销部门就首先要确定那里有市场，市场规模如何，有哪些细分市场，消费者的偏好和购买习惯如何: 然后营销部门必须把市场需求情况反馈给研究开发部门，让研究开发部门设计出适应该目标市场的最好的可能产品。营销部门还必须为产品走向市场而设计定价，分销和促销计划，让消费者了解企业的产品，方便地头到产品。在产品售出后，还要考虑提供必要的服务，让消费者满意。所以说，营销不是企业经营活动的某一方面，它始于产品生产之前，并一直延续到产品售出以后，贯穿于企业经营活动的全过程。

    而如果营销部门把认识消费者的各种需求，开发适合的产品，以及订价，分销和促销等工作做得很好·这些产品就会很容易地销售出去。”总之它是一个具有企业核心的职能。全面贯彻市场营销及其方法能为企业带了更好的收益。
    总之市场营销对于适时、适地、以适当价格把产品从生产者传递到消费者手中，求得生产与消费在时间、地区的平衡，从而促进社会总供需的平衡起着重大的作用 。同时，市场营销对实现我国现代化建设，发展我国各领域的经济，起着巨大的作用。

